d

|||||||||||||||||| ON

MAESTRIA EN DIRECCION
DE MARKETING .= CESA

?\\
5|4

| 3 SEMESTRES

Posibilidad de doble titulacion Sé el lider estratega
con Instituciones Internacionales que direcciona las
Aliadas organizaciones.




50 Anos

Formando lideres empresariales

Unainstitucion que nacio en 1974 para
formar a profesionales que pudieran
responder a la necesidad de fortalecer
el tejido empresarial colombiano,
fuente de desarrollo y crecimiento
para el pais.

Nuestros

posgracdos

Preparamos profesionales capaces de entender el entorno
y dirigir procesos de transformacion digital para definir una

vision clara del negocio.

100%

de nuestros profesores
hacen parte del mundo
empresarial en la alta

ha generado
intraemprendimiento.

Fuente: Estudio perfil de egresados - 2023

25%

de nuestros
egresados son
emprendedores.

78%

de nuestros egresados
ocupan cargos enla
gerencia media o alta.

20%

de nuestros egresados
tienen experiencia laboral
en el extranjero.




Estrategicos, tomadores
de decisiones y asertivos
convision 360°

Proveemos experiencia y vision internacional para

formar lideres capaces de desempenar y responder a
desafios en un mundo globalizado.

Enfoque en el desarrollo avanzado de conocimientos,
actitudes, y habilidades para solucionar problemas en
entornos organizacionales.

4 Maestria con énfasis de vanguardia, tendencias y
ASI SO m OS e n !'a ., conocimiento de frontera que aplica a casos reales.
M a eSt r I a en D I reCC I O n Contamos con laboratorios de ultima tecnologia
d e M a r ket I n g aplicada para la experimentacion, prueba, y creacion

de soluciones.




Experiencia CESA

Networking Internacionalizacion Centros de Apoyo Centro de Excelencia
+ |ntercambio de conocimiento entre + \Workshops internacionales. + Laboratorio financiero. + Centro de emprendimiento e innovacion.
altos directivos, colegas y profesores. + Docentes Internacionales. + DIGA (Centro de apoyo para la lectura, + Centro de gobierno corporativo.
+ Conexion con lideres empresariales. + Business study tour. la oralidad y la escritura). + Centro de liderazgo.
+ Multidisciplinariedad en la vida + Fortalecimiento en el segundo idioma + SUMA (Centro de apoyo del area de
académica. (inglés). matematicas y estadistica).

Intercambios.

+

+ Comunidad de egresados activa.

Biblioteca Bienestar Tecnologia Educativa

+ Mas de 27.000 volumenes de administracion, finanzas y economia. + Asesoriay proyeccion laboral. + Plataformas especializadas en educacion.
+ Mas de 860.000 titulos disponibles. + Clubes deportivos.
+ 11.962 suscripciones a revistas especializadas. + Recreacion y descanso.
+ Acceso a las mejores bases de datos de negocios (Passport, EMIS, Bloomberg, + Centro de asesoria psicologica.
Financial Times). + Actividades culturales.

+ Accesos a Coursera y Harvard Business Publishing.



Laidea...

Marketing
Emprendedor

Daniel quiere emprender y aprovecha el proyecto integrador para
ahondar en el negocio que suena con que sea suyo.

Beneficios: podra tener la oportunidad de personalizar su estrategia,

planificar y ejecutar tacticas efectivas y alineadas con los objetivos de su
idea de negocio. También, podra construir y gestionar su marca.




Laidea...

Tendencias de
Marketing

A Ana le interesan y le gustan las huevas tendencias, aprovecha el
proyecto integrador para explorar una tematica o nuevas tendencias de
marketing que la apasionan.

Ventajas: cuando sientes pasion, se te facilita la tarea de consultar y
analizar diversas fuentes de informacion. Obtendras una mayor claridad
sobre tus objetivos y las razones que te motivan.

Beneficios: existe la posibilidad de que se te abran nuevas
oportunidades, ya que, al tratarse de una tendencia reciente, hay escasez
de personas idoneas para ocupar esos cargos o liderar nuevas iniciativas
en el ambito del marketing.




Laidea...

Marketing
Corporativo

Simon, quiere crecer en suempresay emplea el proyecto integrador
como herramienta para introducir mejoras en su labor.

Ventajas: al estar familiarizado con tu empresa, conoce sus procesos y
areas de oportunidad, posiblemente cuentas con investigaciones previas
o puedes realizarlas facilmente (tanto internas como externas).

Beneficios: al mejorar tu dominio de conceptos avanzados en
marketing podrias proponer estrategias de marketing innovadoras,
planificar y ejecutar tacticas efectivas y alineadas con los objetivos de
la organizacion, y asi impulsar tu proyeccion profesional en tu empresa.




Perfil del egresado de la
NEESERED

Direccion de
Marketing

El egresado de la maestria en direccion

de marketing desarrollara competencias
estratégicas y personales para ser un
profesional tomador de decisiones. Contara
con habilidades directivas y técnicas
disciplinares de vanguardia en el area de
marketing, que le faculten para liderar
equipos de gestion técnica que permitan
disenar soluciones asertivas y creativas en
las empresas y organizaciones hacia sus
diferentes objetivos de mercados globales.

Doble titulacion como

Doble Titulacion
Internacional

i

Intercambios
académicos para
fortalecer y compartir
habilidades y
experiencias
profesionales entre
comunidad.

:

Unificacion de
proyectos de grado
entre las dos escuelas
de negocios.

i

Integra el
conocimiento de dos
escuelas de negocios
de alto prestigio
nacional (CESA) e
internacional.

i

G

Ampliaras fronteras
que fortalecen tus
competencias.

La internacionalizacion forma

profesionales capaces de

generar valor con competencias
interculturales y experiencias

internacionales.



Pilares del

Proceso de

Aprendizaje

Gestionar mercados,

tecnologias de
gestiony adecuada
interrelacion.

Dominar las condiciones
actuales de mercado con
tecnologias de gestion

para generar valor a las
organizaciones.

Liderar procesos
de crecimientoy
transformacion.

Guiar procesos

de crecimiento y
transformacion basado

en criterios cientificos y
metodologias adecuadas de
acuerdo con los contextos
de mercados.

Asumir posiciones

criticas.

Defender los intereses
de los consumidores,
accionistas, trabajadores,
medio ambiente y
sociedad.

Ciclos del

Programa

3

semestres

Semestre 1
Fundamentos
disciplinares
transversales de
marketing.

Contenidos de alta gerencia,

en espacios con diferentes
maestrias que permiten
fortalecer y desarrollar
habilidades y competencias
de liderazgo paralavida
empresarial.

48

créditos

Semestre 2

Nucleo disciplinar
en temas
relevantesy de
tendencia.

Principalmente explica los
alcances de marketing,
asociado con las tendencias
que aplican a los retos
organizacionales.

25

asignaturas

Semestre 3
Nucleos disciplinar
y de énfasis.

Presenta contenido de
interés con tres opciones de
énfasis:

Direccion comercial.
Direccion en comunicacion
y branding.

Direccion en experiencia de
usuario.



e Nivelatorio

e Finanzas

e Estrategia
Talento humano
Marketing
Investigacion

e Electivas

Enfasis electivos

Nivelatorio

Primer Semestre

Segundo Semestre

Tercer Semestre

Contabilidad
Matematicas Financieras
Métodos Cuantitativos

Total créditos: O

Innovacion y Creatividad
\(2 Créditos)

Fundamentos de Marketing
(2 Créditos)

Decisiones Financieras
\(2 Créditos)

Analitica para los Negocios
(2 Créditos)

Catedra CESA
(2 Créditos)

Estrategia Competitiva
\(2 Créditos)

Economia para los Negocios
\(2 Créditos)

J

Transformacion Digital
\(2 Créditos)

J

Introduccién a Trabajo de Grado

\(1 Crédito)

J

Total créditos: 17

Direccion de Marketing
(2 Créditos)

Direccién Comercial
(2 Créditos)

Gestion del Consumidor
(2 Créditos)

Relacién con el Cliente y CX
\(2Créditos)

Direccién de Pricing
\(2 Créditos)

Direccion de la Estrategia Digital
\(2 Créditos)

Direccion de Branding
(2 Créditos)

Anteproyecto de Grado
m Crédito)

Total créditos: 15

OPCIONES DE ENFASIS

Marketing para mercados Globalizados

(2 Créditos)

Sostenibilidad y Marketing
(2 Créditos)

Proyecto de grado ESIC - CESA

\(2 Créditos) Y
Electiva |

\(2 Créditos) Y
Asignaturas de Enfasis
Direccién Comercial

\(8 Créditos) Y

Asignaturas de Enfasis

Direccion de la Comunicacién y Branding

\(8 Créditos)

/

Asignaturas de Enfasis
Direccion de la Experiencia

\(8 Créditos)

Total créditos: 16

El estudiante escoge 1 opcién de énfasis.

Cada énfasis se abre con 12 estudiantes como minimo.

Nota: La universidad se reserva el derecho de iniciar las cohortes, solo en tanto se haya matriculado el niimero de aspirantes necesarios. En caso de no dar inicio a una cohorte. EL CESA reintegrara el 100% de los derechos académicos que el aspirante haya cancelado.



Opciones de énfasis del programa

Direccion
Comercial

Direcciondela
Comunicacion
y el Branding

Direccion de
la Experiencia
del Cliente

Venta consultiva B2B

Comprension de las necesidades de la
industria.

Diseno de la oferta de valor y
relacionamiento con clientes B2B.

Identidad corporativay
gestion del portafolio

Arquitectura de marca.
Construccion de marcas con proposito.

Evaluacion del impacto de las marcas.

Construccionde
Arquetipos

Instrumentos para conocer clientes,
consumidores y prospectos.

Modelos de arquetipos: para identificar
expectativas de los clientes.

Marketing de precision
E - commerce y ventas digitales.

Impacto de la estrategia comercial en
los resultados del negocio.

Marketing de lujo /
base de la piramide

Estrategia de marca para productos
y servicios de lujo y la base de la
piramide.

Modelo de negocio -
customer centricity

Modelo de negocio basado en el
cliente vinculacion del CRM en la
toma de decisiones de la experiencia.

Métricas de la experiencia del cliente.

Venta B2C

Estrategias de activacion de marca.

Estrategia de comercio digital.

Estrategia de contenido
Definicién de valores de marca.

Estrategia de comunicacion de las marcas
en escenarios publicos y privados.

Produccion de contenidos para las marcas.

Laboratorio de la
experiencia del cliente

Diseno, validacion e implementacion de la
ruta de la experiencia de cliente.

Direccion de equipos
comerciales

Estrategia comercial: manejo de cuentas, canales
de distribucioén y territorios.

Planificacion y cuadros de mando.

Nueva gestion y planificacion
de medios

Modelacién de alcance, cobertura, audiencias

y perfiles de la estrategia de marca (a quién va
dirigido).

Planificacion de medios omnicanal.

Disefo de experienciade
usuario

Modelos de experiencia de cliente.

Integracion con la data empleando nuevas
tecnologias.

Modelo de auditoria de experiencia de cliente
maquetas y planos de la experiencia de cliente.



. DOKyS

TITULO 3 semestres

Magister en Direccion ROd rig uez —

de Marketing «cesa)

Directora de Posgrados de Mercadeo

Master en Direccionde MODALIDAD ) , o ,,
° o Bidloga Marina de la Universidad Jorge Tadeo Lozano.
Ma I‘k@tl ng y GEStIO“ Presencial Ph.D. en Competitividad empresarial y territorial, &

° Innovacién y Sostenibilidad de la Universidad Deusto A
comel‘Clal (ES|C) y, Magister en Ciencias Biolégicas de la Universidad
Nacional de Colombia. Cuenta con una amplia
trayectoria en gestion de la investigacion e
innovacion en entidades publicas y privadas. Sus
intereses de investigacion son la evaluaciéon y
sostenibilidad de sistemas sociales. Cuenta

. . . < . INSCRIPCIONES con amplia experiencia en la formulacién
Jueves: Viernes: Sabados: y ejecucion de proyectos de investigacion

5:30 p.m.a 4:00 p.m.a 8:00a.m.a ABIERTAS e innovacién para pequefias o medianas
9:30 p.m. 8:00p.m. 1200 m. Enero 13 de empresas. Sus labores se han traducido

en la financiacién de proyectos para la

2026 a junio 12 sofisticacion o desarrollo de nuevos

. I . . productos/servicios por entidades
*Disponibilidad de tiempo completo para asignaturas e cormo Minciencias. SGR. SENA. o
internacionales. ) ) 3

Colombia productiva.

HORARIO

**La certificacion del énfasis cursado se encuentra sujeta a
la aprobacion de las cuatro asignaturas que lo conforman.




Direccién de correspondencia: E-mail:

Cra 6 No. 34-51 posgrados.aspirante@cesa.edu.co
PBX Virtual: WhatsApp:
(571) 3395300 Ext. 217 - 215 +57 318 465 77 12

Inscribete aqui:
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VIGILADO MINEDUCACION \_/A\I BeTucioNaL

ACREDITACION




