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Estudia nuestro diplomado del CESA

Modalidad:
Blended

Duracion:
90 horas

_

CREDENCIAL
DIGITAL

\-

Obtén tu
diplomay
credencial
CESA

Influencer
Marketing
VMlanagement




(Cual es el objetivo del diplomado?

Profesionalizar el IMM integrando estrategia, creatividad,
finanzas, legal y operacidon con enfoque ético y data-driven.

Metodologia

- Metodologia practica y experiencial con pedagogias
activas e |A.

- Aprender haciendo, reflexion y feedback inmediato.

Prerequisitos

Conocimientos basicos de marketing y ecosistemas
digitales.

{Que lograras con el diplomado?

Desarrollar estrategis Gestionar el ciclo Evaluar efectividad
agrales de de campana (brief- con metodos cuali—
alineadas a objetivos de ejecucion—medicion) cuanti, analiticay
arce con seleccion criterios eticos.
Y hegociacion
efectivas.
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Habilidades
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Pensamiento
critico y decision

Innovaciony
creatividad

¢Por que deberias hacer
este diplomado?

El contenido digital impulsa ventas y posicionamiento; obtendras
habilidades practicas y estrategicas para impacto inmediato.

¢Para quien es este diplomado?

Profesionales de marketing, emprendedores, creadores de
contenido, community managers y gestores de marca.



(Cual es el contenido

del diplomado?

Modulo 1:
Fundamentos del Marketing
deInfluencers

« Definicion y Evolucion del
Marketing de Influencers (VIRTUAL
ASINCRONICO)

 ElMarketing de Influencersenel
Panoramay el Mix de Marketing
(VIRTUAL ASINCRONICO)

« Tipos de Influencers (y Plataformas)

Modulo 2:
Desarrollo de unaEstrategia
de Marketing de Influencers

« Los Fundamentos de las Grandes
Campanas

« Gestion del Proceso de
Comunicacion: ElModelo 6M

« Desarrollo de una Campanade
Marketing de Influencers

Modulo 3:
Planificacion de Campanas de
Marketing de Influencers

« Definicion de Objetivos de Marcay
KPIs (Briefs)

* |dentificacidony Seleccion de
Influencers

« Presupuestoy Tacticas de
Negociacion

Modulo 4:
Ejecucion de Campanas de
Marketing de Influencers

« Configuracion de Equiposy
Procesos

« Creaciony Aprobacionde
Contenido

« Cumplimiento, Divulgacion, Etica

Modulo 5:
Medicion de Campanas de
Marketing de Influencers

. Andlisis de KPIs y Métricas de Exito

« Generacion de Informes

« Evaluaciony Optimizacion de
Campanas

Modulo 6:
Tendencias Emergentesy
Perspectivas Futuras

 Elimpacto de las nuevas tecnologias
en el marketing de influencers

* Prediccion de cambiosenel
comportamiento del consumidory
la popularidad de las plataformas




(Quien es el docente lider?

Max Beck

CEO RealFluencers; 15+ anos docente en estrategia digital.

Cambios en los Programas y Docentes. El CESA se reserva el derecho de efectuar los ajustes
necesarios para asegurar la adecuada ejecucion de sus programas. Estos ajustes pueden incluir,
entre otros, cambios en conferencistas o docentes, modalidades y fechas.
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Con el CESA aprendealolargodetuvida

Credencial Digital
CESA

Docentes Expertos
Flexibilidad
Programas

Rutas de Aprendizaje

Bootcamps

Diplomados

Para mayor informacion escribenos a
nuestra linea de & WhatsApp

3004657999

@ cesa.edu.co CESA _edu @ CESA @ CESA _edu




