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Estudia nuestro programa del CESA

Como Evaluar

Campanas de
Publicidad




¢Cual es el objetivo del programa?

Fortalecer habilidades analiticas y criticas para evaluar
desempeno y efectividad de campanas en canales ATL, BTL
y digital; interpretar indicadores, aplicar metodologias y
proponer mejoras alineadas a objetivos de marca y negocio.

Metodologia

Clases sincronicas con analisis y debate guiado; talleres
practicos con briefs reales; actividades asincronicas
(lecturas, videos, ejercicios con rubricas de revision entre
pares).

{Que lograras con el programa?

arpretz Aplicar encuestas).
dicadores de metodologias Analizar casos reales
adicion de cuantitativas con un framework de
ampanas co : (métricas, A/B test, insights, hallazgos
guia practica de KP tracking digital) y Y propuestas
NOr cana cualitativas (focus para decisiones
groups, entrevistas, estrategicas.
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Habilidades
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Pensamiento Analisis de
critico informacion

Decisiones Storytelling
data-driven con datos

Solucionde
Problemas

¢Por que deberias hacer
este programa?

Medir efectividad es critico: cada inversion debe justificar
retorno. Aprenderas a evaluar campanas con criterios, méetricas
y atribucion para optimizar decisiones. Incluye referente Nielsen
2023 y casos regionales.

(Para quien es este programa?

Profesionales y estudiantes de mercadeo, comunicacion,
oublicidad y afines; emprendedores y gestores de marca que
olanifican, ejecutan o evaluan campanas.




(Cual es el contenido

del programa?

Modulo 1.
Como evaluar una propuesta
de campana publicitaria

« Elementos esenciales de una
propuesta de campana.

« Criterios para evaluar una propuesta.

« Framework de evaluacion de
propuestas.

Modulo 2.
Fundamentos de evaluacion
publicitaria

« Objetivos publicitarios: awareness,
conversion, posicionamiento.

« KPIs por canal.

* Breve repaso a formatos y medios
(ATL, BTL, digital).

Modulo 3.
Herramientas y metodologias
de evaluacion

 Fuentes de datos: Google Analytics,
Meta Business Suite, encuestas,
focus groups.

« Evaluacion prey post test de
campanas.

- Modelos de atribucion: first-touch,
last-touch, lineal y sus implicaciones.

Modulo 4.
Analisis deresultados y toma
dedecisiones

« Estudio de casosrealesy
simulaciones con brief.

- Framework para generacionde
iInsights y propuestas de mejora.

« Principios de storytelling con
datos para audiencias técnicasy no
técnicas.
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Para mayor informacion escribenos a
nuestra linea de (& WhatsApp

3004657999
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